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Produktrucknahme
durch Hersteller

Innovative Ansatze fur mehr Zirkularitat

Andrea Schneller | 2111.2024



Vorstellung

Andrea Schneller Dominic Bergmeister
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The big Gap: Produkt-Nutzung bis End-of-Life

UPSTREAM USE

Produkte und Materialien werden...

v‘e‘a'\\

.. ZU kurz genutzt
.. hicht wiederverwendet oder repariert
.. hicht recycelt und im Kreislauf gefuhrt

keorvi

Take Back

&J Es fehlt an Bewusstsein und
skalierbarer Infrastruktur. Dabei
geht groBes wirtschaftliches
Potenzial verloren!

RECOVERY

kenrvi



Die Produktrucknahme bietet groBe Chancen

&J Kunden-Touchpoint in der Nutzung

&J Zugang zu wertvollen Ressourcen

&3 Neue Geschaftsmodelle & Umsatze

&J Differenzierungsmerkmal ggii. Wettbewerb

&J Absicherung fiir kommende Regularien

kenrvi



Arten von Produktricknahme in der Nutzungsphase

Rucknahme von eigenen Produkten
wahrend/ nach der (ersten) Nutzungsphase

Rucknahme von eigenen, gebrauchten
Produkten beim Neukauf

Ruckkauf von Produkten (eigene und

Buy
andere) in best. Produktkategorien

kenrvi 6



Herausforderungen & Enabler bei der Umsetzung

Zugang zum (End-)Kunden Attraktiver, digitaler Kanal

Rucknahme-Volumen Incentives & Kommunikation

Teure Prozesse Smarte Verteilung

Mind. Mengen flr Recycling Bulindelung (cross-company)

Wirtschaftlichkeit Daten, iterativ lernen

Nl

Partner finden Okosysteme & Matching

kenrvi



Saulen fur gelungene Rucknahme-Systeme

Alle Daten an
einem Ort

Optimize

Ein Kanal fir alle
zirkularen Cases ) ar

Automize J

Kreislauffilhrung
Die beste ‘Behandlung’
9, fur jedes Produkt

Facilitate

y
Q T Alle Produkte an Da— “

den richtigen Ort

Distribute

kenrvi



START
5 Fragen, die den Start erleichtern

. . . . 9 -
ngi‘;‘;:‘;m'e S Elggreon dSIISthe Ter ine = Kann ich bestehende
" £ juxte Tu 0 Skills & Infrastruktur
einzahlen? > Kreislaufe? = 2
© L = nutzen?
(z.B. Kundenzugang, o (z.B. Langlebigkeit, £ N
. a . ) (z.B. Ladengeschéfte,
Reporting, Neue Reparierbarkeit, g Reparatur-Skills)
Geschaftsmodelle, EPR) Wiederverkaufswert) 72} P

Was sind Treiber fir
meinen Business

Case?
(z.B. Kunden-Incentive,
Logistik, Aufbereitung)

Wen brauche ich zur
Umsetzung?
(z.B. Intern: IT, Marketing,
Controlling; Extern:
Aufbereitung, Resale)

Business Case

kenrvi .



Let's go circular!

Andrea Schneller

Geschaftsfuhrerin & Co-Founder

andrea@koorvi.com
+49 176 316 026 19

UNTERSTUTZT DURCH

CIRCULAR Green o~ :
eXwIS,.Z- Ma FUTURES Tech @ Circular Munich

o
.
allia®

kenrvi
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e Regulatorik
e Einsparungspotenzial nutzen
e Skalierung Schuhrecycling

Treiber

Strategische Ziele

o Nachhaltige Verbesserung von Produkten
e CSRD konformes Reporting |
e Klimaziele/ CCF reduzieren ‘L

Innovation

e SchlieBung von Kreislaufen

e Analyse Nutzungsverhalten

e Kundenorientierte Verbesserung der
Produkte

Offene Fragen

www.kgorvi.com | Andrea Schneller: andrea@koorvi.ca

Take Back

Produkt

e Schuh-Einzelhandel
e 184 Mio. Schuhe/Jahr
e Umsatz: 8,7 Mrd €

Kunden
e Alle Geschlechter (Fokus
Frauen)

e Alle Altersklassen
e Unteres Preissegment

Geschaftsmodell

Einzelhandler Online/Offline
Eigenes private Label

Strukturen & Skills
4.700 Filialen
CSR-Team (Stabsstelle)

e Reguldre Produktkennung

e Aktuell keine individuellen Produktnummern o0.a.

Stakeholder

Partner

keorvi
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Take Back Stra

Empfehlung i Begriindung
o ; ;
-9 Weiternutzung ;
Ml (Reuse)
5 End-of-Life
.3 (Recycling)
\ ETTAE O\ | T

Empfehlung } Begriindung

Take Back
Trade-in
Buy Back

—_/— =

Empfehlung Begriindung

Flir Endkunden
Flir Hersteller
Flir Partner
Link EPR?

Empfehlung } Begriindung
Welche Daten sind fiir 5
verschiedene
Akteure/Prozesse
relevant?

16



. Take Back Stfa

Empfehlung _ Begriindung :
8 \Weiternutzung _ o )
g (Reuse) P\;{ZQ ekt aus byeprons watl Kot Geinston,
-l ( End-of-Life i
3 \ (Recycling) D, mellelagy Reeyelivey ecmnsfl ak [ yT—— A
) o | <9°"f L Lyt trembore fdsealisn,
Empfehlung Begriindung
Take Back i ALLE Sl iglich lwﬁw Messe, %%g{.u avetvmnid Mo () -Sq,)
Trade-in  optiowal: far €O ~Sduuh  Raabatt fis newkand dec cH-Aine. 4 i, il @ begeck'y OO - Linie st i3
Buy Back | k%(ﬂ N va

S

S

Empfehlung | | | Bégrﬁndung

Fir Endkunden optsonal: Redpckt . Mv&% S Lbospiphs SC&WAe[&swemww

Fiir Hersteller \Vauudsn, hind®), Rid w5 legis] | Gusetf. Vocguuhon. /hwﬁarafw;pmﬁ,bo% /f/czcl:M‘gée‘/S ba~cf 2-)
Fir Partner g9 trodow, Saubse Wafeewnd I o soaldpoets

Link EPR? Vorrtiter FPR @’TEMF Raba/{f@e C"“WJ@W@QW 5%

},

Incentive

TR B

Empfehlung . Begriindung
Welche Daten sind flr — Wamndon b mm& b 4pp...(2.1) .

verschiedene
Akteure/Prozesse DO Matealion,, 9"]%‘7’”75 W 5‘@"‘“‘“‘6”;&’%%@
relevant? Nbe-vactea o | oPfiguet)

www.koorvi.com | Andrea Schneller: andrea@koorvi.conig



Empfehlung Begrindung
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A End-of-Life CINTRES SEN (e ( Reperahursbops 77 ) Sotle”, TuRSedtt)

(0«
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Empfehlung _ Begrindung

.o W den EWV\OMN\

Take Back el s Lidnahme vou Modan, die. | ) .
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Empfehlung
Fir Endkunden ——— thC‘{ﬁ%uKCRQiu

Fir Hersteller 1 ; xy | o
Fiir Partner — = Varsonol [Lognahl (e Rechnabone (euling )

Link EPR? =y e Y Audboeder

Incentive

e Y-
BT (SNt e

Empfehlung _ Begriindung

Welche Daten sind flr
verschiedene
Akteure/Prozesse
relevant?

WWW.KOOYVi.com | Andrea Schneller: andrea@koorvi.c. e



Begriindung
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Welche Daten sind fiir Wat valz0 cqeunew &ct%va :
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Take Back Sif8

Begriindung

Weiternutzung
(Reuse)
End-of-Life
(Recycling)

R-Strategie

R SO“(WE’/LS g .(MZEC c@/\‘ﬂi\ Q;S/\ ’@& - .

Empfehlung | Begrundung

Take Back Korde WJ(G}K\\ e

Trade-in
Buy Back

| Empfehlung‘ | _ | Begrﬁndung

Fur Endkunden
Flir Hersteller

Fur Partner
Link EPR?

Incentive

Empfehlung _ Begriindung
Welche Daten sind fur :
verschiedene
Akteure/Prozesse
relevant?

www.keorvi.com | Andrea Schneller: andrea@Kkoorvi.cors
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